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典型案例之一：广覆盖

下乡销售网点，打通最后一公里
（山东省绿色建材下乡活动）

一、活动背景

山东省作为建设绿色低碳高质量发展先行区和首批绿

色建材下乡活动试点地区，围绕产需对接、扩大认证、丰富

品种、提升品牌等方面，扎实开展了形式多样的绿色建材下

乡活动，取得显著成效。为解决农村地区绿色建材销售网点

少、农村居民了解及购买渠道不畅的问题，山东省创新性开

展绿色建材下乡推广销售网点建设，着力打通绿色建材进村

入户的“最后一公里”，有效便利了农村居民选购绿色建材，

有力促进了农村地区绿色消费和建筑品质提升，是深化绿色

建材下乡活动的成功探索。

二、主要做法

一是健全制度体系，规范网点布局。建立由省工业和信

息化厅指导，省建材工业协会具体推进的工作机制，制定《山

东省绿色建材下乡销售网点管理办法》，明确销售网点建设

条件、创建程序、权利和业务等，奠定网点建设基础。通过

“申报—认定—授牌”全流程管理，为符合条件的销售网点授

予“山东省绿色建材下乡推广销售网点”，拓展终端销售渠道。

二是强化产销对接，降低购买成本。推动绿色建材生产企业



2

与销售网点建立直销合作模式，引导企业让利惠民，合理下

调产品价格，有效缓解绿色建材产品价格偏高的推广难题，

切实增强农村居民采购意愿。三是优化服务保障，提升消费

体验。依托销售网点提供产品咨询、选购指导、送货上门、

安装维修等一站式服务，及时响应群众诉求，确保农村居民

买得到、用得好，提升消费体验。四是深化宣传引导，增强

群众认同。综合运用知识科普、新闻播报等多种形式宣传绿

色建材性能优势、应用场景及支持政策等，持续提高农村居

民的认知度和接受度，营造绿色、健康的消费氛围。

三、成效与亮点

一是网点分布覆盖广。活动开展以来，山东省累计建设

了 170个绿色建材下乡推广销售网点，覆盖全省大部分乡镇，

形成布局科学、服务便捷的基层销售网络，切实提升绿色建

材的可及性与便利性。二是产品价格实惠亲民。目前，全省

已有“统一陶瓷”“泰山石膏”“箭牌卫浴”等十余家绿色建材生

产企业与 40 余家推广销售网点签订直销协议，通过减少中

间环节实现源头让利，网点销售的绿色建材产品价格普遍低

于市场价 5%—20%，真正做到质优价实。三是品类齐全质量

可靠。推广的绿色建材产品涵盖墙体材料、保温材料、门窗、

防水材料及装饰装修材料等多个品类，可满足农村自建房及

改造装修等需求。产品均严格执行国家及行业相关标准，质

量可溯、安全可控，让农村居民“选的安心、用得放心”。
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典型案例之二：强对接

供需对接，展销互促
（江西省绿色建材下乡活动）

一、活动背景

江西省高度重视绿色建材下乡活动，将其纳入全省制造

业重点产业链现代化建设“1269”行动计划，作为重点工作统

筹推进。为切实推动项目对接、创新消费新业态、实现展销

互促等目标，江西省工信厅、高安市会同中国建筑材料联合

会精心策划，并依托高安陶瓷采购节举办全国绿色建材下乡

江西站活动。活动于 2024年 10月在江西省高安市成功举行，

通过与陶瓷采购节深度融合，丰富了绿色建材下乡活动内涵

与形式，达成了一批合作意向，显著提升了绿色建材的市场

认知度与推广实效。

二、主要做法

一是加强统筹协调，高效推进实施。省工信厅联合省住

建厅等部门制定印发《江西省绿色建材下乡活动工作方案》，

系统部署、统筹推进活动各项工作。活动筹备期间，多次组

织赴高安市开展实地调研，全程靠前指导，紧盯关键环节，

及时解决问题，确保活动顺利开展。二是精准组织邀约，深

化展销互促。省、市工信部门积极与住建、商务、农业农村

等部门密切配合，精准邀约优秀绿色建材企业、重点建材生

产企业及建筑施工企业参展、参会。同时，面向核心辐射省
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市终端卖场定向派发会展资料，并依托近十年积累的庞大观

展商数据库开展“点对点”邀约。参展企业积极借势发力，精

心筹划招商推介，有效推动展销互动互促。三是创新宣传推

广，拓展线上传播。系统规划会展前中后期的宣传推广活动，

深化与主流及行业媒体合作，同步加大短视频平台传播力

度。邀请近十位产区代表和终端经销商网红博主制作主题短

视频，并成功举办了首届视频大赛，广泛发动参展商、观展

商参与创作与转发，有效扩大活动和影响力覆盖面。

三、成效与亮点

一是规模大，影响远。活动整合了省级部门与行业协会

多方力量，与高安市政府形成合力，推动活动与采购节深度

融合。高安陶瓷采购节已成为华中地区规模最大、规格最高、

最具行业影响力的品牌盛会。二是参与深，品类多。活动展

会总规模超 15 万平方米，聚集了来自江西、广东、福建、

湖南、湖北、山东等地区 300余家优质企业，3000多款新品

集中亮相，覆盖多品类绿色建材及瓷砖、岩板、地铺石、屋

面瓦、陶瓷原辅料、陶机装备等建陶全产业链，充分展示了

产业创新与绿色转型成果。三是传播广，成效好。据不完全

统计，活动期间全网曝光量突破 1000 万人次，线上线下联

动参与人数创历史新高，现场达成意向订单金额约 26亿元，

充分彰显了活动在激发市场活力、推动产业协同发展方面的

强大动能。
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典型案例之三：融研学

工业研学，打造绿建科普新模式
（福建省绿色建材下乡活动）

一、活动背景

福建省自绿色建材下乡活动启动以来，从推进产业发

展、丰富活动产品、促进绿色消费、拓展建筑应用等方面发

力，广泛动员社会各方力量参与，各地举办公益宣讲、供需

对接、产品展销等绿色建材下乡主题活动超 1600 场，促成

绿色建材意向采购金额超 450亿元，带动福建建材行业逆势

增长，2024年全行业营收增长 6.0%，利润增长 18.8%。

为探索绿色建材科普宣传新路径，在省工信厅、泉州市

工信局指导下，泉州市工业经济发展促进中心携手泉州晚报

社、县（市、区）工信部门，依托泉州市深厚的文化底蕴和

卓越的建材工业传承，紧扣八个有机“结合”，打造了“工业研

学+绿建下乡”的活动新模式。围绕“寻迹世遗‘泉’城 玩转海

丝新‘工’旅”主题，精心组织 30 场特色活动，以新颖独特、

寓教于乐、智趣兼备的方式，沉浸式提升社会公众对绿色建

材的认知，取得较好成效。

二、主要做法

一是结合古今对比。活动走进世界遗产、1500年前的建

材家居生产基地—晋江磁灶金交椅山古窑址等，领略传统工

艺的独特魅力；走进华泰陶瓷和建振石创基地先进智能生产
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线，感受以绿色智能生产为特征的新型工业化发展成就。二

是结合动手体验。在惠兴涂料公司，用“美惠”儿童漆为吉祥

物图板上色；在泉工公司，测试透水砖的海绵特性；在南方

路机，进行砂石筛分实验；在建振石业，体验影雕创作；在

岭畔乡村记忆馆，制作陶瓷器皿。三是结合趣味抢答。活动

现场设置 300余道趣味抢答，让参与者了解海丝泉州、工业

强市、建材产业和绿色建材相关知识。四是结合才艺展示。

活动穿插丰富多彩的才艺表演，包括小记者们带来的绿建产

品闽南童谣推介，以及朗诵、书法、街舞、武术、T台走秀

等表演。五是结合红色教育。活动走进崇武解放军庙等红色

教育基地，在北滨江公园组织“红歌快闪”活动，被学习强国

（福建平台）报道。六是结合产教融合。支持黎明大学打造

土建研学基地，每年吸引 3000 余人研学实践；助力中闽建

研公司与华侨大学合作，研发的“预制装配式叠合体系”获得

5项软件著作权，并编发《福建省双面叠合混凝土剪力墙结

构技术标准》。七是结合公益活动。在泉州北滨江公园组织

10余场公益活动，宣传绿色建材、讲述海丝故事、倡导文明

游园，成为靓丽的风景线。八是结合创作宣传。活动期间，

参与者创作书法 100余幅，视频、抖音、B站和小红书作品

120余个，楹联诗词和小记者游记 350 余篇，其中作品 6次

择优登报刊发，编印《成果汇编》。

三、成效与亮点

一是文旅融合，提升科普参与度。通过“工业研学”，吸
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引超 2000人次参与，精心设计“古今对比”路线，生动展现绿

色建材的发展与进步；同步融入儿童涂料 DIY、陶瓷制作等

动手体验和趣味抢答环节，增强科普趣味性，激发公众尤其

是青少年对绿色建材知识的兴趣与热情。二是多维宣传，扩

大传播影响力。活动构建“全媒体、全平台、全链条”立体传

播矩阵，在学习强国、当地电视台广泛报道，并通过抖音、

B站和小红书等平台持续扩散，形成线上线下联动、圈层广

泛覆盖的传播效应。三是创新赋能，助企强链拓市场。通过

整合产业资源，培育专业讲解队伍，打造，推出“一县一精品”

等研学活动，供需两端持续发力，促进绿建推广成果丰硕、

市场拓展稳健有效，实现科普宣传和市场推广的双向奔赴。
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典型案例之四：拓场景

绿色建材下乡，助力灾后重建
（甘肃省绿色建材下乡活动）

一、活动背景

2023年 12月 18日，甘肃省临夏回族自治州积石山县发

生 6.2级地震，导致甘肃、青海两省 7万间房屋倒塌、近 10

万间房屋严重损坏，对当地群众生产生活造成严重影响。甘

肃省工信厅在积极参与抢险救灾的同时，广泛发动省内建材

企业第一时间投入灾后重建。2024年 4月，甘肃省工信厅联

合发改、住建等六部门紧扣灾后重建启动期，组织省内外 80

余家绿色建材企业，在积石山县举办绿色建材下乡活动，推

动绿色建材助力灾后重建。活动既是对积石山人民抗震救灾

的精准支援，也是绿色建材产业助力乡村振兴的创新实践，

更使灾区群众深切感受到党和政府的关心关怀。

二、主要做法

一是紧扣灾后重建主题。活动深入地震重灾区之一的积

石山县大河家镇，通过政策宣讲、现场展示、科普介绍、实

际体验等多种形式，让当地居民特别是少数民族群众充分了

解、感受绿色建材产品节能、环保、安全及抗震性能等多重

优势。活动现场宣读了《关于表彰甘肃省新型墙体材料行业

爱心企业公益企业的通报》，并向积极参与抢险救灾和灾后
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重建的绿色建材企业颁发了荣誉证书，弘扬企业社会责任。

二是精准策划推广绿色建材产品。活动围绕灾后重建对建材

的实际需求，现场展示了 30 多种新型建筑材料产品，包括

装配式预制构件、复合保温墙板、保温结构一体板、集成装

配式房屋和泡沫混凝土轻钢龙骨复合墙体样板房等，全面呈

现绿色建材在快速建造、绿色低碳等方面的新技术、新产品，

并同时展示了 20 多种绿色建材标准、图集和规程，为灾区

高质量重建提供了多元选择与技术支撑。三是多方力量共同

参与。活动积极发动地方政府、行业管理部门、建筑设计机

构、绿色建材生产企业、建筑施工企业等 100余家单位及 100

余名建筑工匠，吸引各乡镇以及周边群众 2000 余人（次）

参观了解，形成了政府引导、企业参与、群众支持的良好氛

围，不仅搭建了绿色建材产品和服务推广平台，更促进了绿

色建材深度融入灾后重建，切实服务民生、助力振兴。

三、成效与亮点

一是全链条协同推动绿色建材广泛应用。活动有效引导

地方政府、设计单位在灾后农居建设方案中融入绿色理念、

注重绿色设计、选用绿色建材，对当地群众形成直接、有效

的宣传普及。据统计，在积石山县灾后的 2.9万余户维修加

固和 1万余户原址重建工作中，绿色建材应用率达到 95%以

上，实现规模化、高质量落地。二是绿色建材赋能重建提速

与居住品质提升。活动重点推广具有施工快、抗震强、保温
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好、安全耐久等优势的新型墙体材料等绿色建材，实现“重建

快”与“住的好”的双重提升。三是有效助推少数民族地区乡村

振兴。活动向临夏州各县区主管部门和当地群众宣传展示了

绿色建材产品和高品质住房样板，辐射带动青海临近地区，

使广大少数民族群众充分了解绿色建材的综合优势。活动既

引导群众在灾后重建中积极选用绿色建材，更将绿色理念深

入美丽乡村建设、乡村振兴之中。
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典型案例之五：促消费

以旧换新，促进绿色建材消费
（中国建筑材料联合会绿色建材下乡活动）

一、活动背景

为深入贯彻落实工信部等六部门《关于全面开展绿色建

材下乡活动的通知》相关部署要求，结合国务院《推动大规

模设备更新和消费品以旧换新行动方案》精神，促进绿色建

材消费，中国建筑材料联合会携手中国建材市场协会、中国

建筑装饰装修材料协会等单位组织开展绿色建材推广暨以

旧换新行动，得到了行业企业的积极响应，进一步拓展绿色

建材消费理念，提振绿色建材消费，取得较好效果。

二、主要做法

一是创新绿色建材下乡活动形式。以“以旧换新”政策

为契机，进一步拓展绿色建材下乡活动内涵。广泛开展建材

行业以旧换新补贴政策调研和宣传，吸引建材企业参与并优

先推荐绿色建材产品，通过政府补贴或企业让利的形式，调

动各方积极性。二是强化组织引领，凝聚行业共识。面向行

业企业征集以绿色建材产品为主的以旧换新实施方案并统

一发布，发出《建材行业以旧换新行动倡议书》，引导广大

企业积极参与，共同推广绿色建材促进家装消费品焕新。三

是搭建宣传矩阵，营造浓厚氛围。邀请相关媒体参与活动，

同时发挥协会和参与企业宣传渠道作用，面向社会全方位推
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介参与企业及以旧换新方案，形成整体宣传声势，扩大行动

影响力，进一步传播绿色建材消费理念。

三、成效与亮点

一是深化拓展绿色建材推广应用。通过积极向国务院研

究室及相关部委建言献策，推动家装建材产品纳入 2025 年

国家“以旧换新”政策范围，促成补贴品类进一步扩大，为下

乡活动注入了强劲政策动力。二是取得良好市场效果。以推

动绿色建材消费为牵引，吸引了涵盖 8大家居建材品类的 43

家重点企业深度参与，形成了覆盖线上平台、线下卖场的“送、

拆、装、收”等一体化服务体系和让利优惠方案，在全国范围

内企业各门店、线上平台、家居卖场等多种渠道推开，实现

全国联动、行业联动，扩大绿色建材推广应用，不仅为消费

者带来实实在在的便利和优惠，更直接带动企业业绩提升，

其中，九牧集团 2024 年“双 11”线上销售额同比增长 45%，

东鹏集团 2024年 11月广佛地区的零售整体业绩增长率高达

60%。三是进一步提升绿色建材消费氛围。绿色建材推广暨

以旧换新行动得到了经济日报、人民网、新华网、央视网等

20 余家主流及行业媒体的持续关注和报道，全网曝光量超

1000万，扩大了活动影响，推动绿色建材消费理念不断深入。


